V-P-T VERBAND

TACHYVEREAND FUR PERSONLICHKETTSTRAINING

Im Rahmen des gestrigen weiten Impulszire! Ziich 2020 zeigte uns Marketing- und Vertriebsfachirau Evelyne Kneuss in einem spannenden Marketingimpuls auf, wie wir unseren Mehrwert erkennen und fir unsere Kunden sichtbar machen kinnen.

Wasist matchentscheidend, dass wir uns bezdglich unserer Fachkompetenz von der breiten ,Masse” hervorheben?

Starken und Schwachen sich bewusst werden, ie Zielsruppe gena eruieren und sch Klarhedt verschiaffen, worin wir besonders gut sind - ingt einfach..
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Elevator Speech. Statt gelangweilt auf den Lift- oder Handycdisplay zu schauen, sieh die Fahrt als Chance: Ein optimales Training seinen Mitinsassen im Verlaufe der Liftfahrt durch

Dies jedoch in 30 Sekunden knackig" und auf den Punkt zu bringen st icht ganz oine. Viellecht st den einen auch bekannt die sogenannte,

&

den eigenen Auftrit (Selbstkompetenz) prazs lar 2u machen, was man anbietet und worin man gut st (Fachkompeten). Zie:Springt der ,Funke ber" und die Botschaft kommt an, istder Miinsasse Uberzeugt und bucht einen Termin oder ein Nachgespréch.

Hat man die eigenen Kompetenzen erkannt, kann einem der Blick von aussen auf die eigene Person (sefs durch Freunde oder vl Fremde) ein weitere Hife darstellen: Im Fokus sind die posiciven Skill - erstaunlich und berdhrend zugleich, was wir gestern durch das , Handblatt mit den Teilnehmerbotschaften" dber

Unsere eigene Person erfafiren haben... Starken, deren wir uns villeicht schon bewusst waren und andere, welche wir erst neu erstrahlen [assen werden..! In diesem Sinne, wer weiss, welches Potential unsere nachste Litfahrt in sich birgt.

Beim Essen, haben wir unsere Lachfaltchen in geselliger Runde munter trainiert und lebhat diskutiert - Herzlichen Dank

Der nachste Marketingimpuls findet am 0 upw\ 2020in der Hauptstadt in Bern statt. Thema wird sein: Mensch + Technologie = Social Media,

en Platz! Hier findest du weitere Informationen,
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